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MA PER L’ITALIA RITORNO AI LIVELLI PRE-PANDEMIA SOLO DOPO IL 2022

ECONOMIA MONDIALE IN RECUPERO

2020 2021 2022 2020 2021 2022

World -3,4 5,6 4,0 G20 -3,2 6,2 4,1

Australia -2,5 4,5 3,1 Argentina -10,5 4,6 2,1

Canada -5,4 4,7 4,0 Brazil -4,4 3,7 2,7

Euro area -6,8 3,9 3,8 China 2,3 7,8 4,9

      Germany -5,3 3,0 3,7 India* -7,4 12,6 5,4

      France -8,2 5,9 3,8 Indonesia -2,1 4,9 5,4

      Italy -8,9 4,1 4,0 Mexico -8,5 4,5 3,0

Spain -11,0 5,7 4,8 Russia -3,6 2,7 2,6

Japan -4,8 2,7 1,8 Saudi Arabia -4,0 2,6 3,9

Korea -1,0 3,3 3,1 South Africa -7,2 3,0 2,0

United Kingdom -9,9 5,1 4,7 Turkey 1,8 5,9 3,0

United States -3,5 6,5 4,0

Previsioni OCSE

Crescita PIL reale, var. % a/a

Fonte: OECD Economic Outlook, Interim Report 
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MISURE DI LOCKDOWN ANCORA ATTIVE, PIANI DI VACCINAZIONE A RILENTO

LA GESTIONE DELLA PANDEMIA RESTA LA CHIAVE DELLA RIPRESA
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che hanno ricevuto almeno una dose

Indice composito basato su misure di contenimento quali chiusura delle scuole e 

dei luoghi di lavoro, restrizioni a spostamenti e viaggi ecc., con scala da 0 a 100 

(dove 100 = massima restrizione). Elaborazione su dati da ourworldindata.org

Fonte: ourworldindata.org
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IMPRESE PIÙ OTTIMISTE, INCERTEZZA FRA I CONSUMATORI

QUALI EFFETTI SUGLI OPERATORI ECONOMICI?
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Cons. famiglie: var. % a/a in termini reali (asse sx)
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PER ALCUNI SETTORI, SEGNALI DI MIGLIORAMENTO A GENNAIO

INDUSTRIA: BILANCIO NEGATIVO PER IL SISTEMA MODA

-50% -40% -30% -20% -10% 0% 10% 20%

Prod. petrolif. raffin.

Pelle

Abbigliamento

Metallurgia

Stampa

Tessile

Macchinari

Auto

TOTALE INDUSTRIA

Bevande

Prod. in metallo

Legno (esclusi mobili)

Apparecch. elettriche

Farmaceutica

Gomma e plastica

Chimica

Elettronica e ottica

Mobili

Prod. da min. non metalliferi

Carta

Alimentare

FY 2020 Gen 2021

-50% -40% -30% -20% -10% 0% 10%

Prod. petrolif. raffin.

Tessile

Stampa

Pelle

Abbigliamento

Auto

Macchinari

Metallurgia

TOTALE INDUSTRIA

Prod. in metallo

Chimica

Legno (esclusi mobili)

Elettronica e ottica

Mobili

Carta

Gomma e plastica

Apparecch. elettriche

Prod. da min. non metalliferi

Bevande

Farmaceutica

Alimentare

FY 2020 Gen 2021

Fatturato domestico per settore (var. % a/a) Fatturato estero per settore (var. % a/a)

Fonte: IstatFonte: Istat
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ANCORA SOTTO PRESSIONE HO.RE.CA., TURISMO, INTRATTENIMENTO

I SERVIZI SONO L’ANELLO DEBOLE DELLA CATENA

Indicatore Consumi Confcommercio

Variazioni % a/a

Elaborazioni su dati Ufficio Studi Confcommercio
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MA I NUMERI SULLE CHIUSURE D’IMPRESA NON RIFLETTONO IL RISCHIO REALE

IMPRESE SOLVIBILI (IN TEORIA) GRAZIE A SUSSIDI E GARANZIE

Chiusure di impresa per settore

(variazione 2020 vs 2019)

Fonte: Cerved
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